Valeurs Parc naturel
régional
Une marque collective au
bénéfice des prestataires et
des territoires
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marque ?

MARQUE COLLEGTIVE SIMPLE™
cateqorie < marque de fabrique, de commerce ou
16 Service »

*Beneficie au plus grand nombre 6t attribution sans organisme certificateur

PROPRIETE DEL'ETAT
Ministere delaTransition écologigue et solidaire

PROTEGEE PAR UN DEPOTA LINP!
|8 16 avril 2016 Sous e numero 16 4 266 096

(Uniquement<< Valeurs Parc naturel regional -, sans 18s noms des Parcs)

Gféﬂji[]ﬂ marque Uﬂi(]L[B d USage <« commercial »
differente mais adossee d la marque institutionnelle
(reprise de code couleurs, de formes, de la typo)

1. Rappel qu'est-ce que Ia

1visuglunique pourles 38 Parcs naturels
regionauxde France

1cartouche pour

indiguer le nomau
Engagés ensemble

/ parc
pour le respect de [a nature

lepanotfmsemen dle lHlomme T isioanaquieprimelesvaleurs de lamarque:
SE I'humain, I'environnement et I'ancrage territorial
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2. Les valeurs de la marque

LI (6 CapIEANser S es 3 Valeurs aes Parcs, 6n Sounignant (es valeurs ge qynamisime et
dengagement collectir

L’humain
La marque promeut un développement par I’nomme et pour I’hnomme :
- Main de I’nomme reste clef dans les activités marquées

- Des hommes qui agissent, s’engagent et adnérent a son projet

- Valorisation des liens humains, sens du collectif dans une approche économique sociale 6t
solidaire

- 2 finalite : le bien-tre d’un homme vivant en harmonie avec son territoire

La préservation de Le lien au territoire
I’énvironnement

La marque est accordee a des beneficiaires localises
La marque promeut des activites sur le territoire et a des produits/prestations
respectueuses des milieux naturels Elaborés dans les parcs
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6t des benéficiaires actifs dans la protection de leur Elle valorise des éléments ou activités
environnement emblématiques du territoire




< 3. Spécificités de la marque

Engagement et caractéristiuues d’une marque Traduction pour Valeurs Parc
) ) o , o (util au service du territoire 6t des entreprises
v" 18 61 CONBrence avec [eS ONjectifs 6L Ce quest son porteur - Marque collective et démarches filiéres
v~ Traduire des valeurs : positionnement /atres Signes de reconnaissance - (ohérence/ logiue structuration etcommunication. contractuelle.
. . . o gouvernance
v/ CONStIEUer un outil marketing (en piug de I"animation o .
y i S I—— » 0util au benefice des entreprises
nﬁggﬁeﬂr ,aenq]givﬁgsnneﬂessa"es pour Son deploiementeLdimensionnes Trouver bonmode foncionnement.contrat public/prive

Positionnement/ signes officiels qualite

v JOUer Sur Ies forces et limiter ses faiblesses cementulandepgementraton

v' §'InScrire dans le temps - Renforcementdes moyens communication

v (ire géree (defense de 1a marque) - Jougrcommunicationinstitution/commerciale
G e ! - Travailler aun double niveau : territorial et national ALEURS
ENPLOYEE S - Sorganiser pour gererlamarque(metireen place les organisations, les outils) DARE“
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< 4. Gouvernance de la marque

A acteurs engages

U'kat — Ghaque Parc (avec les partenaires)

L - accompaane Ies entreprises (logique de confiance)
- proprigtaire de la marque M . asgﬂre un sgi\[,li/au(]i’[

- garant de son bon usage . contractualise avec les entreprises

t / - confribue a la communication de la marque

3

Fédération des Parcs Les entreprises bénéficiaires
- Mise en congrence/narmonisation . manifestent leur intérét pour la marque Al
- conseil, formation, outilfage des Parcs - Participent / finalisation référentiels de marquage DAL
« Communication - Signe la convention d’utilisation de Ia marque NATUREL

- contribuent au financement d’un plan d’actions 1L



< 5. Référentiel d’exigences de Valeurs Parc

1T
2 TEH
3TH
4TH
STE
6EH
7H
8H
9H
10H
1MH

12EH

13E
14ET
15€
16 TEH

17 TEH

1) CRITERES GENERIQUES « ENTREPRISE » +

Activité localisée et valorisée sur le territoire . _

Entreprise ambassadrice des valeurs des Parcs 2] Criteres pardomaine:
Contributrice a la vie de réseau i i i
Insertion dans la dynamique locale agncole’ Lourisme et artisanat
Choix de fournisseurs appropriés

Limitation emballages, lutte contre gachis et gestion déchets +

Satisfaction des clients

Accuell du public s L
Attention envers son personnel 3] G“[BTBS Dar SBCIBUT U7HGI|V|IB
Valorisation et transmission des savoir-faire

Participation du personnel a la vie de I'entreprise _ L
Encouragement & des comportements éco-citoyens - Total : une trentaine d’exigences

Contribution positive du site sur les patrimoines
Rénovation et construction durables

Evaluation des impacts environnementaux
Mesure des performances de 'entreprise

Plan d’amélioration

NATUREL
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< 6. Processus de marquage

JA EU%
(g
\t EGION 1%

CONVENTION D'UTILISATION
DE LA MARQUE
"VYALEURS PARC NATUREL
REGIONAL "

Domainc agricolc

v

v

GNOIX 083 Secteurs ('activites prioritaires atraiter

'_'ravail BNire 16 Parc et []BS BHTT_BDTISBS
personnalisation du referentiel cadre)

Validation du referentiel du Parc par [a commission nationale
marque

AUdIT des entreprises candidates par Ie Parc ou par un expert
BXTEINe

dlgnature de Ia convention d'utilisation entre I Parc 6T les
BNtreprises (pour une durée de 5 ans]

Accompagnement des entreprises par le Parc et partenaires
[consulaires. org sectoriels)
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S 7. Dynamique au sein des Parcs

GALEURS

e
i Valeurs Parc naturel .

. Ftat des marquages aujourd’hui 9 régional  UNEMARQUE enGaGe,
v 1) PaIcs engaggs dans [ marque surss
v 9Tbenaficiaires delamarque @

v By 0/p prestataires touristiques =
+ 0o agriculteLrs IES @

v 50/ artisans R B3 \ ﬁiﬁ

v BYeneficiaires en moyenne
JPAICSUI eur territoire

v~ J0) marquages differents endaces par 16 Parcs sur un
produrt/service
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Fédération des Parcs naturels régionaux de France
21, rue des Petits Hotels - 73010 Paris
T61. 014490 86 20 - Fax. 0143 22 70 78

Gontacts :
Ophélie PEIRIN - opeirin@parcs-naturels-regionaux.fr
Stephane ADAM - sadam@parcs-naturels-regionaux.ir

POUR EN SAVOIR PLUS

C SUR LES PARCS NATURELS REGIONAUX ET LA MARQUE
i !E Rejoignez-nous
sur 1es reseaux sociaux fb.com/DestinationPNR @destinationpnr
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